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FACULTATEA DE ŞTIINŢE POLITICE


FIȘA DISCIPLINEI

1. Date despre program

	1.1. Instituția de învățământ superior
	Școala Națională de Studii Politice și Administrative

	1.2. Facultatea
	Științe Politice

	1.3. Departamentul
	Științe Politice și Studii Europene

	1.4. Domeniul de studii
	Relații Internaționale și Studii Europene

	1.5. Ciclul de studii
	Licență

	1.6. Programul de studii/Calificarea
	Relații Internaționale și Studii Europene


2. Date despre disciplină

	2.1. Denumirea disciplinei
	OPINIE PUBLICĂ EUROPEANĂ / EUROPEAN PUBLIC OPINION

	2.2. Titularul activităților de curs
	Conf. dr. Marius Precupețu

	2.3. Titularul activităților de seminar
	Conf. dr. Marius Precupețu

	2.4. Anul de studiu: 
	3
	2.5. Semestrul
	1
	2.6. Tipul de evaluare
	Eval. sumativă, examen scris
	2.7. Regimul disciplinei
	Op.


3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităților didactice)

	3.1. Număr de ore pe săptămână
	4
	din care: 3.2. curs
	2
	3.3. seminar/laborator
	2

	3.4. Total ore din planul de învățământ
	56
	din care: 3.5. curs
	28
	3.6. seminar/laborator
	28

	Distribuția fondului de timp
	

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie și notițe
	28

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate și pe teren
	14

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme referate, portofolii și eseuri
	20

	Tutoriat
	

	Examinări
	2

	Alte activități....
	

	3.7. Total ore studiu individual
	64

	3.8. Total ore din planul de învățământ
	56

	3.9. Total ore pe semestru
	120

	3.10. Numărul de credite
	6


4. Precondiții (acolo unde este cazul)

	4.1. de curriculum
	

	4.2. de competențe
	


5. Condiții (acolo unde este cazul)

	5.1. de desfășurare a cursului
	

	5.2. de desfășurare a seminarului/laboratorului
	


6. Competențe specifice acumulate

	Competențe profesionale
	· Aprofundarea metodele principale prin care fenomenele de opinie publică pot fi studiate (sondajul de opinie, analiza conţinutului comunicării).
· Dobândirea de competențe în analiza și interpretarea unor serii de date, analiza de tendință, analiza comparativă (aplicate datelor de Eurobarometru)
· Cursurile şi seminariile oferă abilităţile de bază necesare în studierea fenomenelor de opinie publică (realizarea şi utilizarea sondajelor de opinie publică), precum şi în studierea mass-media (realizarea studiilor de audienţă mass-media, analiza conţinutului comunicării).
· 

	Competențe transversale
	· Sensibilizarea faţă de aspectele de natură etică implicate în realizarea sondajelor de opinie publică şi publicarea rezultatelor de sondaj
· Respectarea regulilor care ţin de deontologia profesională 
· Sesizarea valorii adăugate furnizate de abilităţile dobândite în urmarea unei cariere profesionale 

· Sensibilizarea faţă de problemele sociale cu care societatea românească se confruntă în context european


7. Obiectivele disciplinei (reieșind din grila competențelor specifice acumulate)

	7.1. Obiectivul general al disciplinei
	Modul în care cetățenii statelor membre ale Uniunii Europene se raportează la construcția europeană și la aspectele guvernării în spațiul european, precum și evidențierea rolurilor sociale și politice al percepțiilor, reprezentărilor, valorilor și evaluărilor pe care europenii le împărtășesc constituie zona de interes a acestei discipline.
Aceasta disciplina isi propune sa furnizeze studentilor o perspectiva sociologica asupra comunicarii de masa, precum si metodele principale prin care fenomenele de opinie publica pot fi studiate (sondajul de opinie, analiza de continut a comunicarii).

Adresate studenţilor din anul III de studiu, cursurile si seminariile oferă abilităţile de bază necesare în studierea fenomenelor de opinie publica (realizarea şi utilizarea sondajelor de opinie publică), precum si in studierea mass-media (realizarea studiilor de audienta mass-media, analiza continutului comunicarii).

	7.2. Obiective specifice
	Familiarizarea studenților cu principalele orientări teoretice și de cercetare empirică din domeniul comunicării de masă.


Dobândirea de către studenţi a abilităţilor teoretice şi practice de realizare, analiză și interpretare a sondajelor de opinie, inclusiv a studiilor de audienta mass-media, precum si a studiilor privind continutului comunicarii:

· definirea şi operaţionalizarea unei probleme de cercetare, 

· construirea chestionarului, 

· determinarea populatiei investigate, 

· constituirea bazei de date, 

· analiza seriilor de date, analiza de tendință, analiza comparativă. 

Modul în care este conceput cursul încurajează atitudinea critică a studenţilor faţă de realizarea sondajelor de opinie şi prezentarea rezultatelor acestora.


8. Conținuturi
	· Opinii, atitudini, valori. Opinia publică. Definiri substanţiale, definiri operationale. Erori in intelegerea notiunilor de: public, opinie publica. Public european
· Abordarea empirică a fenomenelor de opinie. Sondajele de opinie publică. Ancheta sociologică şi sondajul de opinie publică. Presupoziţii ontologice şi epistemologice ale sondajelor de opinie publică. Sondajul de opinie publica – raportari critice

· Analiza şi interpretarea rezultatelor în sondajele de opinie publică. Prelucrarea statistică a datelor. Tipuri de analiză statistică a datelor. Validitate şi fidelitate în ancheta pe baza de chestionar

· Eurobarometre și opinie publică europeană. Indicatori utilizați în EB

· Europenitatea ca element identitar. Europenitate și cetățenie

· Imaginea UE. Beneficii percepute ale calității de stat membru al UE 

· Încredere în ceilalți și în instituții. Încrederea în instituțiile UE

· Calitatea vieții în Europa

· Europa inegalităților. Indicatori obiectivi și subiectivi utilizați în analiza comparativă

· Mijloace de comunicare. Evolutia mediilor de comunicare. Caracteristici ale principalelor media. Spațiul european al comunicării de masă 

· Teorii ale comunicarii. Comunicarea de masa. Roluri sociale ale mass-media. Studii si teorii privind efectele mass-media

· Mesaje vehiculate in media ca documente sociale. Tipologia documentelor sociale. Analiza continutului comunicarii: tehnici si procedee
Bibliografie

1. *** Barometrul de Opinie Publică, Fundaţia pentru o Societate Deschisă.

2. *** Consolidarea democraţiei în Europa Centrală şi de Est: decembrie, baze de date, Institutul de Cercetare a Calităţii Vieţii - ICCV.

3. *** Eurobarometer ( www.ec.europa.eu/public_opinion ).

4. Babbie, Earl. Practica cercetării sociale. Ed. Polirom, București, Iași, 2010
5. Barnes, S.; Simon, J. The Postcommunist Citizen. Erasmus Foundation, Budapest, 1998
6. Chelcea, Septimiu. Teorii ale comunicarii de masă, Ed. comunicare.ro, București, 2000

7. Chelcea, Septimiu; Mărginean, Ioan; Cauc, Ion. Cercetarea sociologică. Metode şi tehnici, Ed. Destin, Deva, 1998

8. Cuilenburg, J.J.van; Scholten, O.; Noomen, G.W. Știința comunicării, Ed. Humanitas, București, 1998

9. DeFleur, Melvin L.; Ball-Rokeach, Sandra. Teorii ale comunicării de masă. Ed. Polirom Iași, 1999

10. Dragan, Ioan: Paradigme ale comunicarii de masa, București, Ed. Șansa, 1996

11. Inglis, Fred. Media Theory. An Introduction. Basil Blackwell, London, 1990

12. Kapferer, Jean-Noel. Zvonurile. Ed. Humanitas, Bucuresti, 1993

13. King, Gary; Keohane, Robert; Verba, Sydney. Fundamentele cercetării sociale. Ed. Polirom, Iasi, 2000

14. Mattelart, A.&C. Istoria teoriilor comunicării. Ed. Polirom, Iași, 2001

15. May, Tim. Social Research. Issues, Methods and Process. Open University Press, Buckingham – UK, 1993

16. Neculau, Adrian (coord.). Noi și Europa. Ed. Polirom, Iași, București, 2002

17. Precupețu, Marius. Democratizare postcomunistă și integrare europeană. Cap. VI – ”Europa democrațiilor: valențe democratice ale integrării europene” (p. 109-122), Ed. Academiei Române, București, 2006
18. Rotariu, Traian; Iluţ, Petru. Ancheta sociologică şi sondajul de opinie. Teorie şi practică. Ed. Polirom, Iaşi, 1997

19. Worcester, Robert M. British Public Opinion. A Guide to the History and Methodology of Political Opinion Polling. Basil Blackwell, Oxford – UK, 1991




9. Coroborarea conținuturilor disciplinei cu așteptările reprezentanților comunității epistemice, asociațiilor profesionale și angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
	Temele abordate în cadrul acestei discipline sunt relevante pentru domeniile Relații internaționale, Studii Europene, Științe Politice și Sociologie prin: obiectul de studiu (fenomenele de opinie publică din spațiul european), metodele implicate (sondaj de opinie, analiza conținutului comunicării) ca și prin tipurile de analize de date performate (analiza datelor de sondaj, analiza de tendință, analiza seriilor de date, analiza comparativă a datelor).


10. Evaluare

	Tip activitate
	10.1. Criterii de evaluare
	10.2. Metode de evaluare
	10.3. Pondere din nota finală

	teste pe parcursul semestrului
	
	
	

	activităţi aplicative atestate / laborator / lucrări practice/proiect
	
	
	

	Lucrare de final de semestru
	Standard substanţial: 

-abilitatea de a proiecta şi realiza cercetări ştiinţifice asupra fenomenelor de opinie; 
-manifestarea de competenţe în materie de analiză şi interpretare a datelor de sondaj;

-abiltăţi de analiză a mass-media şi comunicării de masă;

-stăpânirea tehnicilor majore de analizare a conţinutului comunicării.
	Evaluare sumativă la finalul semestrului (examen scris)


	100%

	10.6. Standard minim de performanță: 
Standard substanţial: 

· abilitatea de a opera cu principalele concepte ale domeniului;

· cunoaşterea orientărilor teoretice majore ale comunicării de masă;

· cunoaşterea caracteristicilor principalelor media 
Standard operaţional: 

Tratarea corectă şi completă a minim 50% din subiectele examenului final



Data completării:       Semnătura titularului de curs     Semnătura titularului de seminar
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Data avizării în departament:            Director Departament  

            _____________________              ______________________[image: image3.png]
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